
Tip

o 

Número de 

Documento

Nombre Apellidos Estado Competencia Resultado de Aprendizaje Juicio de 

Evaluación

Funcionario que 

registro el juicio CC 1002777351 YEISON MANUEL QUILINDO 

MARIACA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002777351 YEISON MANUEL QUILINDO 

MARIACA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002777351 YEISON MANUEL QUILINDO 

MARIACA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002777351 YEISON MANUEL QUILINDO 

MARIACA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002802373 YUDY MARCELA PATIÑO 

GUERRER

O

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002802373 YUDY MARCELA PATIÑO 

GUERRER

O

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002802373 YUDY MARCELA PATIÑO 

GUERRER

O

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

POR 

EVALUAR

  -   

CC 1002802373 YUDY MARCELA PATIÑO 

GUERRER

O

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

POR 

EVALUAR

  -   

CC 1002957447 ANDRES FELIPE GALARZA 

NARVAEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002957447 ANDRES FELIPE GALARZA 

NARVAEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ
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CC 1002957447 ANDRES FELIPE GALARZA 

NARVAEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1002957447 ANDRES FELIPE GALARZA 

NARVAEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003102717 JOHANN ALEXIS GUERRER

O 

MONTILLA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003102717 JOHANN ALEXIS GUERRER

O 

MONTILLA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003102717 JOHANN ALEXIS GUERRER

O 

MONTILLA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003102717 JOHANN ALEXIS GUERRER

O 

MONTILLA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103791 SOLVEY YORELY CEPEDA 

GURRUTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103791 SOLVEY YORELY CEPEDA 

GURRUTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103791 SOLVEY YORELY CEPEDA 

GURRUTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103791 SOLVEY YORELY CEPEDA 

GURRUTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103845 ANDRES FELIPE CAICEDO EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103845 ANDRES FELIPE CAICEDO EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1003103845 ANDRES FELIPE CAICEDO EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

POR 

EVALUAR

  -   

CC 1003103845 ANDRES FELIPE CAICEDO EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

POR 

EVALUAR

  -   



CC 1007383969 LAURA DANIELA CAMERO 

CABRERA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1007383969 LAURA DANIELA CAMERO 

CABRERA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1007383969 LAURA DANIELA CAMERO 

CABRERA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1007383969 LAURA DANIELA CAMERO 

CABRERA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1007458887 YEFERSON 

ANDREY

ZAGAL EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1007458887 YEFERSON 

ANDREY

ZAGAL EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1007458887 YEFERSON 

ANDREY

ZAGAL EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

POR 

EVALUAR

  -   

CC 1007458887 YEFERSON 

ANDREY

ZAGAL EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

POR 

EVALUAR

  -   

TI 1021392607 MARUEM 

SANTIAGO

MAECHA 

CANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1021392607 MARUEM 

SANTIAGO

MAECHA 

CANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1021392607 MARUEM 

SANTIAGO

MAECHA 

CANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1021392607 MARUEM 

SANTIAGO

MAECHA 

CANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1059235384 ISABELA SANCHEZ 

SOLARTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1059235384 ISABELA SANCHEZ 

SOLARTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ



TI 1059235384 ISABELA SANCHEZ 

SOLARTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1059235384 ISABELA SANCHEZ 

SOLARTE

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1059901246 KAREN YULITZA REYES 

MENESES

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1059901246 KAREN YULITZA REYES 

MENESES

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1059901246 KAREN YULITZA REYES 

MENESES

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1059901246 KAREN YULITZA REYES 

MENESES

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1060868659 YULY DANIELA GIRON 

MARTINEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1060868659 YULY DANIELA GIRON 

MARTINEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1060868659 YULY DANIELA GIRON 

MARTINEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

TI 1060868659 YULY DANIELA GIRON 

MARTINEZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061113589 LEYNER OROZCO 

CAMACHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061113589 LEYNER OROZCO 

CAMACHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061113589 LEYNER OROZCO 

CAMACHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061113589 LEYNER OROZCO 

CAMACHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ



CC 1061218056 MARIANA SANCHO 

SANCHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061218056 MARIANA SANCHO 

SANCHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061218056 MARIANA SANCHO 

SANCHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061218056 MARIANA SANCHO 

SANCHO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061541093 VICTOR DANIEL PILLIMUE 

ARANDA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061541093 VICTOR DANIEL PILLIMUE 

ARANDA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061541093 VICTOR DANIEL PILLIMUE 

ARANDA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061541093 VICTOR DANIEL PILLIMUE 

ARANDA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061599615 JOSE FREDY FRANCO 

DIAZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061599615 JOSE FREDY FRANCO 

DIAZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061599615 JOSE FREDY FRANCO 

DIAZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061599615 JOSE FREDY FRANCO 

DIAZ

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061684920 SEBASTIAN RODRIGU

EZ 

CAMPO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061684920 SEBASTIAN RODRIGU

EZ 

CAMPO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ



CC 1061684920 SEBASTIAN RODRIGU

EZ 

CAMPO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1061684920 SEBASTIAN RODRIGU

EZ 

CAMPO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1064426084 HILDA PAOLA PILLIMUE 

MONTANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1064426084 HILDA PAOLA PILLIMUE 

MONTANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1064426084 HILDA PAOLA PILLIMUE 

MONTANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1064426084 HILDA PAOLA PILLIMUE 

MONTANO

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1108558934 ANGIE NATALIA BENAVIDE

S 

MONDRA

GON

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1108558934 ANGIE NATALIA BENAVIDE

S 

MONDRA

GON

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1108558934 ANGIE NATALIA BENAVIDE

S 

MONDRA

GON

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1108558934 ANGIE NATALIA BENAVIDE

S 

MONDRA

GON

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1144092559 MANUEL 

ALEJANDRO

REALPE 

CORDOBA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22926 - ESTABLECER LOS 

ESTÁNDARES DEL CANAL DE 

DISTRIBUCIÓN TENIENDO EN 

CUENTA LAS NORMAS LEGALES, 

EL NÚMERO DE PEDIDOS, 

CANTIDAD DE UNIDADES 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1144092559 MANUEL 

ALEJANDRO

REALPE 

CORDOBA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22927 - SELECCIONAR LOS 

CANALES TENIENDO EN CUENTA 

LA NATURALEZA DEL PRODUCTO Y 

EL SEGMENTO DEL MERCADO, 

LAS VARIABLES EVALUADAS EN 

CADA CANAL ANALIZANDO EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1144092559 MANUEL 

ALEJANDRO

REALPE 

CORDOBA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22928 - DEFINIR EL NÚMERO DE 

ACIERTOS Y ERRORES EN EL 

SISTEMA DE DISTRIBUCIÓN Y 

VENTA A PARTIR DE LOS HÁBITOS 

DE COMPRA DE LOS 

CONSUMIDORES, LA NATURALEZA 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ

CC 1144092559 MANUEL 

ALEJANDRO

REALPE 

CORDOBA

EN 

FORMAC

ION

3368 - DESARROLLAR LOS 

CANALES DE DISTRIBUCIÓN A 

PARTIR DEL MERCADO, 

IDIOSINCRASIA, CULTURA Y 

NECESIDAD DE LOS CLIENTES.

22929 - EVALUAR LA INTENSIDAD 

DE LOS CANALES DE 

DISTRIBUCIÓN ELEGIDOS, LAS 

FUNCIONES ESPERADAS DE LOS 

INTERMEDIARIOS, LAS 

FORTALEZAS Y DEBILIDADES, EL 

APROBADO CC 66765995 - 

ANGELICA MORA 

GOMEZ


